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Muiden medioiden mainonta on tuntien, jopa
vuorokauden paassa ostohetkesta
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Kaupallisten kanavien arkikuuntelu kuuntelupaikoittain

(Kaikki 9+, KRT, varttiyleistt)
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Lahde: Finnpanel Oy, KRT valtakunnallinen vuosiaineisto 2008
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Selvitimme kuluttajan mediakulutuksen yhdessa kauppapaikan valinnan ja
ostopaatdsten kanssa. Tarkastelukulmaksi paatimme ottaa ihmisen — sinut, minut,
meidat. Tarkastelimme asioita uudelleen kuluttajan paivan tapahtumien kautta sen
sijaan, etta tarkastelukulmana olisi ollut etsia prosessin vaiheille ihmisen toimintoja.

Teetimme IRO:lla haastattelututkimuksen Suomen suurimpien pt-kauppojen
sisdantuloauloissa. Selvitimme, miten kuluttajat olivat kayttaneet medioita paivan
aikana ennen kauppaan tuloa ja milloin he tekivat paatbksensa kauppapaikasta ja
ostamistaan paivittaistavaroista.

Haastatteluja tehtiin 505 kappaletta ltakeskuksen Citymarket (Helsinki), Iso Omenan
CM (Espoo), CM Kupittaan (Turku), CM Turtolan ja Lielahden (Tampere) seka
Lahden Prisman sisdéntuloauloissa arkisin kello 16—21 ja lauantaina klo 10 alkaen.
Arki- ja lauantaipdivan haastattelut teimme suhteessa 60/40.
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Mika on viimeisin media, jota olet
kuunnellut, lukenut tal katsonut
ennen kuin tulit tanne ostoksille?

Spontaanista 49 % vastaajista vastasi
kuunnelleensa matkalla kaupallisia radiokanavia.
Heistad 76 % muisti nimeltd, mita asemaa ol
kuunnellut.
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Kuluttajan mediapaiva

Aikaisemmin paivalla

. 54 % oli kuunnellut kaupallista radiokanavaa, perheet ja paremmat tulot korostuvat
. 66 % oli lukenut tilattavaa sanomalehted, 7 % jotain iimaisjakelulehted

. 43 % oli kaynyt netiss&

. 23 % oli seurannut kaupallisia tv-kanavia

Lahde: Finnpanel Oy, KRT valtakunnallinen vuosiaineisto 2008
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Aikaisemmin paivalla
54 % oli kuunnellut kaupallista radiokanavaa, perheet ja paremmat tulot korostuvat
66 % oli lukenut tilattavaa sanomalehted, 7 % jotain iimaisjakelulehted
43 % oli kaynyt netiss&
23 % oli seurannut kaupallisia tv-kanavia

Juuri ennen lahtoa
16 % oli kuunnellut kaupallista radiokanavaa
18 % oli kaynyt netissa
15 % oli lukenut sanomalehted

Lahde: Finnpanel Oy, KRT valtakunnallinen vuosiaineisto 2008 .
www.radiomedia.fi .
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Aikaisemmin paivalla
54 % oli kuunnellut kaupallista radiokanavaa, perheet ja paremmat tulot korostuvat
66 % oli lukenut tilattavaa sanomalehted, 7 % jotain iimaisjakelulehted
43 % oli kaynyt netiss&
23 % oli seurannut kaupallisia tv-kanavia

Juuri ennen lahtoa
16 % oli kuunnellut kaupallista radiokanavaa
18 % oli kaynyt netissa
15 % oli lukenut sanomalehted

MATKALLA
73 % tuli autolla
65 % tuli kotoaq, 21 % tuli toista

16% paatti kauppapaikan vasta matkalla
— yli 600 000 suomalaista, n. 300 000 taloutta!

49 % sanoi ostoslistan muuttuvan aina tai melkein aina
42 7% kuunteli kaupadllista radiokanavaa / 46 % ei mitadn mediaa
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Lahde: Finnpanel Oy, KRT valtakunnallinen vuosiaineisto 2008 .
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Katsotaanpa tarkemmin kaupallisten
radiokanavien kuuntelua matkan aikana

- Johtavassa asemassa olevista 66 % kuunteli matkalla

« Lapsiperheista 55 % kuunteli matkalla, isot perheet
korostuivat — 4 hlon talouksista 56 % ja 5 hlon
talouksista 61 % kuunteli matkalla

* 65 % yli 6000 €/kk talouksista

«  Kuuntelu yleistyy mitd enemman aikoo kayttaa rahaa
ostoksiin: Niista, jotka aikovat kayttad enemman kuin
75 euroa ostoksiinsa, 62 % kuunteli matkalla
kaupallisia radioita

« Joka toinen (49 %) 25-44-vuotiaista kuunteli matkalla

kaupallista radiota
® .
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« 54 % heistq, jotka paattivat kauppapaikan
matkalla, kuuntelivat kaupallista radiokanavaa
— Se onyli 330 000 suomalaista

* 46 % heistq, jotka muuttavat ostoslistaa,
kuuntelivat kaupallista radiota

— Seonlahes 1000 000 suomalaista eli 4
n. 500 000 taloutta!
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